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Mit digitalem Supplement 
e|m|w.trends
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CHARAKTERISTIK E|M|W

Das Fachmagazin e|m|w liefert Entscheidern aus der Energiewirtschaft alle zwei Monate 
relevantes Wissen für ihre Arbeit – mit Fachartikeln, Gastbeiträgen und Interviews. Im 
Themenschwerpunkt jeder Ausgabe wird ein aktuelles Energiethema fundiert beleuchtet. 
Mit der Innovationsrubrik e|m|w.trends in der Printausgabe erhalten e|m|w-Leser zudem 
nutzwertige Informationen rund um Innovationen & neue Geschäftsfelder.

Digitales Supplement e|m|w.trends
Das digitale Supplement e|m|w.trends liefert e|m|w-Abonnenten und weiteren interessierten 
Lesern innovative Trends und visionäre Ideen aus der Energiewelt. Das kostenlose digitale 
Magazin erscheint alternierend zur e|m|w-Printausgabe ebenfalls sechs Mal im Jahr.  

Premium-Zielgruppe im Energiemarkt
Ob Produkt- oder Imagewerbung: Mit Anzeigenwerbung in der e|m|w und in e|m|w.trends 
erreichen Sie eine Premium-Zielgruppe im Energiemarkt! Die enge thematische Kopplung 
zwischen e|m|w und e|m|w.trends bewirkt eine hohe Leserbindung und ermöglicht attraktive 
crossmediale Kampagnen. Werbewirksame Formate sorgen für die optimale Platzierung Ihrer 
Botschaften – in der Printausgabe, auf den digitalen Kanälen oder crossmedial. 

DIGITAL, PRINT ODER CROSSMEDIAL – WAS PASST ZU IHRER KAMPAGNE?
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THEMEN UND RUBRIKEN

Die Rubrizierung in die Themenbereiche Erzeugung & Infrastruktur, Commodities & 
Dienstleistungen, Organisation & Strategie und e|m|w.trends gibt Lesern mehr 
Orientierung und bündelt die operativen Themen besonders leserfreundlich.

Jede Ausgabe der e|m|w gliedert sich in die Rubriken 

• Themenschwerpunkt – zu aktuellen Top-Themen der Branche

• Erzeugung & Infrastruktur – Strom- und Wärmeerzeugung, Netze und Speicher

• Commodities & Dienstleistungen – Handel, Beschaffung, Marketing, Vertrieb, Produkte 
und Dienstleistungen

• Organisation & Strategie – Unternehmensentwicklung, interne Prozesse und Personal

• e|m|w.trends – Trends, Innovationen und neue Geschäftsmodelle

• Marktüberblick – Vorstellung und Vergleich von Unternehmen/Dienstleistungen zu  
wechselnden Schwerpunkten

WICHTIGE DATEN UND FAKTEN 

e|m|w:

Erscheinungsweise:  6x jährlich (in geraden Monaten)

Ausgabenformate:  Print-Publikation, E-Paper und App-Version, HTML-Ankündigungsnewsletter  

Druckauflage: 3.500 Exemplare

Verbreitete Auflage:  durchschnittlich 3.100 Exemplare

Verkaufte Auflage:  1.435 Exemplare (Stand Sept. 2018)

Digitale Nutzung:  • 18.000 Empfänger des e|m|w.-Ankündigungsnewsletters

 • 1.300 Nutzer der energate-magazine-App (iOS & Android)

 • 1.500 Nutzer der E-Paper-Version (www.energate-magazine.de)

e|m|w.trends:

Erscheinungsweise:  6x jährlich (in ungeraden Monaten)

Ausgabenformate:  PDF-, E-Paper- und App-Version, HTML-Ankündigungsnewsletter 

Digitale Nutzung:  • 18.000 Empfänger des e|m|w.trends-Ankündigungsnewsletters

 • 5.000 Downloads der PDF-Ausgabe

 • 1.300 Nutzer der energate-magazine-App (iOS & Android)

 • 1.500 Nutzer der E-Paper-Version (www.energate-magazine.de)

ZU WELCHEM THEMENFELD PASST IHRE KAMPAGNE?
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Quelle: ener|gate, Leserbefragung, September 2017

ZIELGRUPPE 
 
Die e|m|w ist Leitmedium für Fach- und Führungskräfte aus dem gesamten Energiemarkt –  
die Premiumzielgruppe für Ihre Anzeigen.

Hohe Reichweite durch Umlauf  
Jede e|m|w-Ausgabe wird im Durchschnitt von 3 Personen im Unternehmen gelesen

 45 % Ein bis drei Kollegen lesen die Ausgabe ebenfalls

 32 % Ich lese das Magazin allein und gebe es nicht weiter

 23 % Mehr als drei weitere Kollegen lesen meine Ausgabe

Ihre Zielgruppe – unsere Leser
60 % der Leser kommen aus den Bereichen Energieversorgung und Energiehandel

 33 % EVU/Stadtwerke

 15 % Energiehandel

 9 % Beratung/Recht

 6 % IT/Software

 6 % Sonstige

 11 % Energiedienstleistungen

 10 % Industrie

 10 % Forschung/Wissenschaft

e|m|w-Leser steuern den Einsatz von Mitteln
60 % der e|m|w-Leser treffen Entscheidungen allein oder mit Kollegen

 36 % Treffen Entscheidungen gemeinsam mit Kollegen

 23 % Treffen Entscheidungen allein

 2 % Keine Angabe

 5 % Beschaffen Informationen

 18 % Bereiten Entscheidungen vor

 16 % Sprechen fachliche Empfehlungen aus

Das Entscheider-Magazin der Energiewirtschaft
Zwei Drittel der Leser haben eine Leitungsfunktion inne

 42 % Bereichs-/Abteilungs-/Referatsleitung

 25 % Vorstand/Geschäftsführung

 10 % Anwalt/Berater

 12 % Mitarbeiter/Referent

 11 % Sonstige
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e|m|w 1|19
Nach dem EEG

30.1.2019

e|m|w 2|19
Grüne Wärme

3.4.2019

e|m|w 3|19
Moderne Mobilität

5.6.2019

e|m|w 4|19
Gemeinsam 
sind wir stark

7.8.2019

e|m|w 5|19
Innovativer 
Vertrieb

2.10.2019

e|m|w 6|19
Sektorkopplung

4.12.2019

THEMEN UND TERMINE

e|m|w.trends 1|19
Proptech & 
Smart Buildings

8.1.2019

Januar

Februar

März

April

Mai

Juni

Juli

August

September

Oktober

November

Dezember

e|m|w.trends 2|19
Cloudlösungen für 
die Energiewirtschaft

8.3.2019

e|m|w.trends 3|19
Intelligenter 
Netzbetrieb

7.5.2019

e|m|w.trends 4|19
Digitalisierter Handel

9.7.2019

e|m|w.trends 5|19
Smart Cities

10.9.2019

e|m|w.trends 6|19
Kundenservice der 
Zukunft

8.11.2019
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1/4 Seite quer

Satzspiegel: 176 x 63 mm  

Anschnitt: 210 x 71 mm +3 mm

Preis: 1.000,– €

1/3 Seite quer

Satzspiegel: 176 x 85 mm  

Anschnitt: 210 x 96 mm +3 mm

Preis: 1.200,– €

1/2 Seite quer

Satzspiegel: 176 x 12,5 mm  

Anschnitt: 210 x 146,5 mm +3 mm

Preis: 1.580,– €

ANZEIGENFORMATE UND PREISE e|m|w

Formate im Satzspiegel und im Anschnitt – Alle Formate in Breite x Höhe

Weitere technische Angaben finden Sie auf Seite 14.

DIE E|M|W KANN AUCH CROSSMEDIAL!

Kombinieren Sie Ihre Printanzeige mit einem attraktiven Digital-Format und profitieren Sie 
von günstigen Paketpreisen.

Sie Interessieren sich für ein Werbe-Sonderformat, Advertorials oder einen Sonderdruck? 
Gerne machen wir Ihnen ein individuelles Angebot für Inselanzeigen, Störer und weitere 
Sonderformen.

1/1 Seite

Satzspiegel: 176 x 263 mm  

Anschnitt: 210 x 297 mm +3 mm

Preis: 3.150,– €

1/2 Seite hoch

Satzspiegel: 86 x 263 mm  

Anschnitt: 105 x 297 mm +3 mm

Preis: 1.580,– €

1/3 Seite hoch

Satzspiegel: 56 x 263 mm  

Anschnitt: 75 x 297 mm +3 mm

Preis: 1.200,– €

1/4 Seite hoch

Satzspiegel: 86 x 129,5 mm  

Anschnitt: 105 x 146,5 mm +3 mm

Preis: 1.000,– €
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Ausgabe 1|19 Ausgabe 2|19 Ausgabe 3|19

Schwerpunktthema Nach dem EEG Grüne Wärme Moderne Mobilität

Beschreibung • Repowering
• P2P-Vermarktung
• Neuanlagen ohne Ein-

speisevergütung

•  Fernwärmenetze
• Kalte Nahwärme
• Quartierslösungen

• Vertriebslösungen 
rund um die Ladebox

• Strom, Wasserstoff 
oder Erdgas?

• Lade-Netzwerke

Erscheinungsdatum 30.01.2019 03.04.2019 05.06.2019

Anzeigenschluss 09.01.2019 13.03.2019 08.05.2019

Druckunterlagenschluss 14.01.2019 18.03.2019 13.05.2019

Redaktionsschluss 17.12.2018 27.02.2019 24.04.2019

Marktüberblick Betriebsführung von 
Erneuerbare- 
Energien-Anlagen 

Softwarelösungen für die 
Energiewritschaft

Portfoliomanagement

Wichtige  
Veranstaltungen/ 
Medienkooperationen

E-world energy & water  
05.– 07.02.2019
GeoTHERM 2019  
14.– 15.02.2019
VKU Verbandstagung  
11.–12.03.2019
Energy Storage Europe  
12.–14.03.2019
Treffpunkt Netze  
26.– 27.03.2019

Hannover Messe 
01.– 05.04.2019
Stadtwerke  
07.– 08.05.2019
Intersolar  
15.– 17.05.2019
Berliner Energietage  
20.– 22.05.2019

BDEW Kongress  
05.– 06.06.2019
Mainzer Netztagung 2019 

THEMEN UND TERMINE e|m|w

Ausgabe 4|19 Ausgabe 5|19 Ausgabe 6|19

Schwerpunktthema Gemeinsam sind wir stark Innovativer Vertrieb Sektorkopplung

Beschreibung • Schnittstellen zu anderen 
Branchen

• Kooperation oder Fusion
• Shared-Service-Gesell-

schaften

•  Neue Produkte
• Energiedienstleistungen
•  Degitalisierung im 

Vertrieb

• Erneuerbare Gase
• Speicherung
• Regulierung

Erscheinungsdatum 07.08.2019 02.10.2019 04.12.2019

Anzeigenschluss 17.07.2019 11.09.2019 13.11.2019

Druckunterlagenschluss 22.07.2019 16.09.2019 18.11.2019

Redaktionsschluss 03.07.2019 28.08.2019 28.10.2019

Marktüberblick Finanzierung & 
Versicherung

Beratung für die 
Energiewirtschaft

Messen & Zählen

Wichtige  
Veranstaltungen/ 
Medienkooperationen

Deutscher Energiekongress  
September 2019  

dena Energiewende-Kongress 
November 2019

Handelsblatt Energie-Gipfel  
Januar 2020
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PREMIUMEINTRAG in der Rubrik Marktüberblick

Veröffentlichung von Logo und  
Firmenbeschreibung  
(max. 600 Zeichen): 400,– €

Exklusives Unternehmensporträt  
in jeder Ausgabe möglich: 980,– €

MARKTÜBERBLICK

MARKTÜBERBLICK UND UNTERNEHMENSPORTRÄT

Im Marktüberblick stellen bedeutende 
und aktive Unternehmen ihre Produkte 
und Dienstleistungen vor. Mit einem 
Premiumeintrag heben Sie Ihr Unterneh-
men hervor. 

Das Unternehmensporträt erzielt eine 
besonders hohe Aufmerksamkeit beim 
Leser: Unternehmen präsentieren sich 
und ihre Dienstleistungen auf einer gan-
zen Heftseite.

„Mit unserer Teilnahme am Markt-
überblick und unseren Anzeigen in 
der e|m|w sind unsere Kunden und 
Neukunden immer auf dem aktuellen 
Stand zu unseren Entwicklungen und 
Services für den Energiemarkt.“ 
Dana Marschner, Marketing Consulant, 
EXXETA GmbH

60 e|m|w Heft 05|2018

Marktüberblick

Marktüberblick

Management-/Personalberatung
Mit der regelmäßigen Rubrik „Marktüberblick“ bietet die e|m|w ihren Lesern eine Übersicht der 
im Energiemarkt tätigen Unternehmen an. Jede Ausgabe widmet sich hierbei einem anderen 
Themenschwerpunkt.

Für das aktuelle Heft hat die e|m|w-Redaktion Unternehmens- und Produktdaten zum Thema 
„Management-/Personalberatung“ zusammengetragen. Die abgebildeten Daten wurden von den am 
Marktüberblick teilnehmenden Unternehmen zur Verfügung gestellt.

Auch künftig steht diese Rubrik allen Marktakteuren offen, die sich dem Vergleich stellen wollen. Im 
kommenden Heft lautet der Themenschwerpunkt „Messen & Zählen“.

Zusammengestellt von Sebastian Engels

ener|gate gmbh
Norbertstraße 3–5, D-45131 Essen
Tel.: +49 201 1022-516
Fax: +49 201 1022-555
engels@energate.de

Zeichenerklärung

Managementberatung  Personalberatung 
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Marktüberblick

 LBD-Beratungsgesellschaft mbH
  Mollstraße 32, 10249 Berlin, Tel.: +49 (0) 30 617 85 310, Fax: +49 (0) 30 617 85 330, 
info@lbd.de, http://www.lbd.de 

 Beratung heißt bei uns: die ganze Energie. LBD ist eine inhabergeführte, unabhängige Management- und Strategieberatung 
mit Sitz in Berlin. Als Spezialist im Energiemarkt beraten wir alle Marktteilnehmer in allen Segmenten der Wertschöpfung. 
Dies tun wir bereits seit 1988 und mit rund 40 Mitarbeitern. Energiewirtschaftliches Wissen und quantitative Analysen 
sind das Fundament unserer Arbeit. Wir sind in den Geschäftsmodellen des Energiemarktes Zuhause, verzahnen etablierte 
Geschäfte mit neuen und neue Geschäfte mit bewährten. Das Ergebnis ist ein sehr konkreter unternehmerischer Nutzen. 

 Anteilseigner    Andreas Gnilka, Andreas Hense (GF), Ben Schlemmermeier (GF), Claudia Schlemmermeier (GF), Holger Schwenke (GF) 

 Mitarbeiterzahl  des Gesamtunternehmens:   40,   davon in der energiewirtschaftlichen Kundenberatung:   40 

 Beratungsspektrum  Managementberatung 

 Energiewirtschaftliche 
Beratungsfelder 

   Analyse: Märkte verstehen, geschäftliche Potenziale identifi zieren. Strategie: Marktteilnehmer auf die Märkte der Zukunft 
ausrichten. Transformation: Entwicklung von Organisation, Prozessen, IT und Menschen für die Zukunftsaufgaben. Entlang 
der Wertschöpfung von der Energieerzeugung über Netze und Messwesen bis zu Märkten und Kunden: Umbau hin zu einem 
CO2-freien Erzeugungssystem, Schaffung einer bedarfsgerechten Infrastruktur für das Energiesystem von morgen und Ent-
wicklung von Geschäftsmodellen, Produkten und Dienstleistungen für eine dezentrale, digitale Energiewirtschaft. 

 Sonstige Beratungsfelder    Aktuelle Projekte z.B.: Urbane Energiewende, Digitalisierung und neue Geschäftsarchitektur im Vertrieb, Unternehmensstra-
tegie 2030, Potenziale und Markteinführung für Lösungen mit Solar, KWK, Batterie, Elektromobilität, Big-Data-Analysen für 
den Vertrieb, Post-EEG-Lösungen, Peer2Peer-Plattformen, strategische Netzentwicklung, intelligentes Messwesen (Rollout, 
GWA, wMSB), Submetering und IoT. 

 Commodities  Stromversorgung,     Erdgasversorgung,     Wasserversorgung,     Wärmeversorgung 

 Zielgruppen bei den Energie-
versorgungsunternehmen 

 Vorstände, Geschäftsführer, Führungskräfte, Projektleiter und Aufsichtsräte von nationalen und internationalen Energieversor-
gern, Erdgasproduzenten, Stadtwerke, Netz- und Speicherbetreiber, Dienstleister, Kommunen, Unternehmen der Wohnungs-
wirtschaft, Industrie, Politik und Start-ups 

 Kooperationspartner  Agora Energiewende, BLS Energieplan, brandseven, Bundesverband Neue Energiewirtschaft (bne), Da.V.i.D., enersis, EWeRK, 
MaibornWolff, Öko-Institut, Raue, Urban Standards 

 Referenzkunden    Stadtwerke aus Augsburg, Bernau, Böblingen, Düsseldorf, Iserlohn, Kiel, Konstanz, Leipzig, Mainz, Rhede, Ulm, Velbert sowie 
e.wa riss, ED Netze, EnBW, EnergieDienst, Energie AG Oberösterreich, EVO, LichtBlick, Mainova, Netze BW, Netz Halle, Regio-
netz, Yello, ZEAG, ista, regio iT, varys, Voltaris, BMW, enyway, Freie und Hansestadt Hamburg, Digital Energy Solutions u.v.m. 

 m3 management consulting GmbH
  Ismaning/München, Tel.: +49 (0) 89 1392850-0, Fax: +49 (0) 89 1392850-13, 
info@m3maco.com, www.m3maco.com 

 Wir vereinen klassische Managementberatung mit technologischer Expertise in den Branchen Energiewirtschaft, Telekom-
munikation und IT. Gemeinsam mit Ihnen gestalten wir individuelle Lösungen – von der Strategie und Konzeption bis zur 
nachhaltigen Umsetzung. 

 Anteilseigner  msg systems ag, 100 % 

 Mitarbeiterzahl  des Gesamtunternehmens:   60,   davon in der energiewirtschaftlichen Kundenberatung:   40,   davon im Back-Offi ce:   2 

 Beratungsspektrum  Managementberatung 

 Energiewirtschaftliche 
Beratungsfelder 

 Wir unterstützen Sie entlang Ihrer gesamten Wertschöpfungskette. Unser Beratungsangebot reicht dabei von der Strategie-
entwicklung über die Transformation von Organisationsstrukturen und Prozessen bis zur Optimierung der EVU-spezifi schen 
IT-Landschaften. Beispiele: Sparten-, Digital- und Telekommunikationsstrategien, Virtuelle Kraftwerke, Predictive Mainte-
nance, Handelsstrategien und -systeme, Smart-Meter-und E-Mobility-Strategien, Netzprozess- und Vertriebsoptimierung, 
Online-Strategien, Kundensegmentierung und -rückgewinnung, Innovationsmanagement und Förderprojekte, Smart Cities. 

 Sonstige Beratungsfelder    Neben energiewirtschaftlichen Fachthemen bietet m3 branchenübergreifend klassische Leistungen der Managementbera-
tung in diesen Bereichen an: Strategie & Innovation, Organizational & Operational Excellence, Transformation & Sourcing, 
Business Technology & IT-Architecture. 

 Commodities  Stromversorgung,     Erdgasversorgung,     Wasserversorgung,     Wärmeversorgung 

 Zielgruppen bei den  Energie-
versorgungsunternehmen

   Wir beraten sämtliche Kunden aus der Energiewirtschaft wie beispielsweise Energieversorger, Stadtwerke, Stadtwerkverbün-
de, Kommunen, Netzbetreiber, Energiehändler, Zulieferer, Shared-Service-Anbieter. 

 Kooperationspartner    Als Teil der msg-Unternehmensgruppe agieren wir in einem internationalen Netzwerk mit erfahrenen Spezialisten und 
strategischen Partnern. Gemeinsam verbinden wir unsere Kompetenzen und Branchenexpertise zu einem ganzheitlichen 
Lösungsportfolio für unsere Kunden. 

 Referenzkunden    Auszug aktueller energiewirtschaftlicher Beratungsthemen: Optimierung des e2e-Prozesses für Direktvermarktung, Stra-
tegie- und Strukturanalyse, Neuausrichtung des Energie-Handels und Optimierung des Portfoliomanagements, Intelligente 
Netzsteuerung im Niederspannungsbereich, Einführung von GWA- und MDM-Services für Stadtwerke, Strategie und Konzepti-
on neuer kunden-zentrierte Organisationsstrukturen. 

Marktüberblick
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Zukunft bedeutet Veränderungen. Wir begleiten Unternehmen und bereiten sie auf Neues vor. 
Denn die Zukunft beginnt jetzt.  

 AXXCON GmbH & Co. KG 
Katharina-Paulus-Str. 8, 65824 Schwalbach, Standorte: Frankfurt und Düsseldorf, Tel.: +49 6196-95 49 376, 
info@axxcon.com, www.axxcon.com

 AXXCON ist ein unabhängiges und zu 100 Prozent inhabergeführtes Beratungsunternehmen mit Standorten in Frankfurt und 
Düsseldorf. Zu unseren Kunden gehören große und mittelständische Unternehmen aus den Branchen Energiewirtschaft, Indus-
trie und Handel sowie Dienstleistungsbranchen. Unsere Kunden unterstützen wir in diesen Themen: Transformation, Change 
Management, Organisation und IT-Strategie, Digitalisierung, Informationssicherheit, Innovation und Sourcing.  

 Anteilseigner    Unabhängig und zu 100 Prozent inhabergeführt. Aktive Partner von AXXON als Kommanditisten 
Komplementär: AXXCON Management GmbH 

 Mitarbeiteranzahl  des Gesamtunternehmens:   30,   davon in der energiewirtschaftlichen Kundenberatung:   17 

 Beratungsspektrum  Managementberatung 

Energiewirtschaftliche
Beratungsfelder

   Die Energiewirtschaft verändert sich rasant. Märkte, Gesetze, Kundenbedürfnisse und der Trend zur Digitalisierung erfordern 
neue Konzepte und Geschäftsmodelle. Wir sehen dies nicht als Bedrohung, sondern vielmehr als Chance für Energieunter-
nehmen. AXXCON unterstützt und begleitet Transformationen von Organisationen in komplexen Umgebungen. Wir beraten in 
Digitalisierungs- und IT-Themen und sind Partner für Innovationsprojekte, wenn es um die Entwicklung neuer Geschäftsmo-
delle und Effi zienzsteigerung geht. 

Sonstige Beratungsfelder  Themen: IT-Strategie, IT-Governance, Vertrieb und Marketing, Finanzen, Controlling, Einkauf, Planung & Budgetierung, Sourcing 

 Commodities  Stromversorgung,   Erdgasversorgung,   Wasserversorgung,     Wärmeversorgung 

Zielgruppen bei den Energie-
versorgungsunternehmen

   Vom großen internationalen Energiekonzern bis hin zum Regionalversorger beraten wir alle Unternehmen aus der Ener-
giebranche. Zu den ersten Adressaten unserer Beratungsleistungen gehören Vorstände, Geschäftsführer und Bereichsleiter. 

Kooperationspartner    Wir greifen auf ein umfassendes Netzwerk von Experten aus unterschiedlichen Beratungssektoren zurück. Darunter auch 
Universitäten und Forschungsinstitute sowie Personal- und Teamentwickler.  

Referenzkunden    Unsere Kunden sind große und mittelständische Energieunternehmen. Unser Portfolio vergangener Projekte reicht von 
Strategieentwicklung, Neuausrichtung, Kostensenkung, Sourcing, Carve-In/Carve-Out-Projekte bis hin zur Bewertung und 
Einführung neuer (digitaler) Geschäftsmodelle und Entwicklung neuer Dienstleistungen und Kooperationsstrategien. 

AXXCON ist spezialisiert auf strate-
gische Transformationsprojekte und 
deren Umsetzung. Im Fokus steht 
das Ziel der messbaren Verbesserung 
von Ergebnissen und Prozessen. Wir 
verfügen über langjährige Erfahrung 
in Change Management, Organisation 
und IT-Strategie – die Garanten für 
eine erfolgreiche Veränderung.

Projekte scheitern oft an der Umset-
zung und der fehlenden Akzeptanz 
im Unternehmen. Ein Problem, das 
AXXCON kennt und genau dort 
ansetzt. Um Kundenprojekte in 
Business und IT wertschaffend zu 
konzipieren und umzusetzen, ist 
unsere Maxime: Zuhören. Verstehen. 
Optimieren. Beim Kunden vor Ort 

arbeiten unsere Beraterteams an der 
Nahtstelle von Fachbereichen, Pro-
zessmanagement und Informations-
technik. Wir sind dort, wo Sie uns 
brauchen: mittendrin. Wir verbinden 
Gegensätze und sichern so den Er-
folg für unsere Auftraggeber.

Marktüberblick
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e|m|w.trends (SUPPLEMENT)

Im digitalen Supplement e|m|w.trends dreht sich alles um 
innovative Geschäftsfelder, Trends und Ideen aus dem Ener-
giemarkt. Gelesen wird es als E-Paper, App- und PDF-Version.

Zielgruppe
Alle e|m|w-Abonnenten, Kunden anderer ener|gate-Fach-
verlagsprodukte, Testabonnenten und Interessierte aus der 
ener|gate-Welt sowie Stakeholder.

Erscheinungsweise
6x jährlich (ungerade Monate)

Leistungswerte – Empfängerzahlen/-struktur
Rund 18.000 Kunden und Testnutzer der energate-Fachverlagsprodukte

Werbeformat: Advertorial-Paket 

• redaktionelle Anmutung
• Teaser im Ankündigungsnewsletter
• Online Darstellung auf 

www.emw-online.com

1-Seiter: 2.200,– €
2-Seiter: 4.000,– €

Technische Angaben 

• Farbmodus: RGB
• Schriften: in Pfade konvertiert
• Auflösung: 150 dpi
• max. Dateigröße: 500 kb

1/4 Seite hoch

102,5 x 148,5 mm

Preis  650,– €

1/4 Seite quer

210 x 74 mm

Preis  650,– €

1/3 Seite quer

210 x 99 mm

Preis 850,– €

1/2 Seite hoch

102,5 x 297 mm

Preis 1.200,– €

1/2 Seite quer

210 x 148,5 mm

Preis 1.200,– €

1/1 Seite

210 x 297 mm

Preis 1.800,– €

Werbeformat: Anzeigen –    Alle Angaben in Breite x Höhe 
inkl. Wunschlink

Auch in der Print-Ausgabe buchbar!
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THEMEN UND TERMINE e|m|w.trends (Supplement)

Ausgabe 1|19 Ausgabe 2|19 Ausgabe 3|19

Schwerpunktthema Proptech & Smart Buildings Cloudlösungen für die 
Energiewirtschaft

Intelligenter Netzbetrieb

Beschreibung • Energiewirtschaft meets 
Immobilienbranche

• Energielösungen von 
Start-ups

• Perspektiven für die 
Gebäudeautomation

•  Software-as-a-Service für 
Versorger

• Cloudbasierte Beschaf-
fungsplattfomen 

• Virtuelle Kraftwerke in 
der Wolke 

•  Einsatz von Bots im 
Kundenservice

• Predictive Main-
tenance

• Echtzeitprognosen  
für Energienachfrage

Erscheinungsdatum 08.01.2019 08.03.2019 07.05.2019

Anzeigenschluss 17.12.2018 19.02.2019 18.04.2019

Druckunterlagenschluss 20.12.2018 22.02.2019 25.04.2019

Redaktionsschluss 07.12.2018 11.02.2019 10.04.2019

Wichtige  
Veranstaltungen/ 
Medienkooperationen

E-world energy & water
05.– 07.02.2018

Hannover Messe
01.–05.04.2019

Intersolar
15.–17.05.2019

Ausgabe 4|19 Ausgabe 5|19 Ausgabe 6|19

Schwerpunktthema Digitalisierter Handel Smart Cities Kundenservice der 
Zukunft

Beschreibung • Automatisierter Handel 
am Intradaymarkt

• Big Data im Energie-
handel

• Blockchain-Lösungen im 
Handel (P2P)

•  Smart-City-Plattformen 
statt Einzellösungen

• Vernetzte Mobilitätslö-
sungen

• Interaktionen mit smar-
ten Objekten

•  Die digitale Customer 
Journey

• KI-Software steuert 
Routinevorgänge

• Omnichannel-Manage-
ment in der Praxis

Erscheinungsdatum 09.07.2019 10.09.2019 08.11.2019

Anzeigenschluss 24.06.2019 26.08.2019 25.10.2019

Druckunterlagenschluss 27.06.2019 29.08.2019 30.10.2019

Redaktionsschluss 12.06.2019 16.08.2019 17.10.2019

Wichtige  
Veranstaltungen/ 
Medienkooperationen

Deutscher Energiekongress

September 2019

Husum Wind
10.–13.09.2019

dena Energiewende- 
Kongress 
November 2019
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Skyscaper

120 x 600 px

Preis 750,– €

Wide Skyscaper

160 x 600 px

Preis 800,– €

Super Banner

728 x 90 px

Preis 750,– €

Medium Rectangle

300 x 250 px

Preis 500,– €

Half Rectangle

300 x 125 px

Preis 350,– €

WEBSEITE

Auf der Webseite www.emw-online.com werden alle Inhalte 
der aktuellen e|m|w- und e|m|w.trends-Ausgaben vorgestellt. 
Leser nutzen die Seite zudem, um im Archiv zu recherchieren, 
Artikel oder Ausgaben zu bestellen sowie zum Ausblick auf die 
Themen der kommenden Ausgaben. 

Zielgruppe
Abonennten der e|m|w, interessierte Leser 

Idealer Werbekanal
kombinierte Online – und Printwerbung
 
Leistungswerte – Page Impressions und Visits
6.500 PI, 2.300 Visits, 1.800 Unique User/Monat
(Quelle: Google Analytics 7/2018)

Alle Angaben in Breite x Höhe

Technische Angaben Banner auf Webseiten
• GIF (auch animiert), JPG, PNG, SWIF, HTML5
• HTML: Anlieferung als .zip-Archiv, Inhalte werden vorzugsweise als IFRAME eingebunden
• Flash/SWIF: Einbindung möglich, aber nicht empfohlen
• Einbindung von 3rd Party Tags möglich
• max. Dateigröße: 160 kb oder kleiner

http://www.emw-online.com
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ANKÜNDIGUNGSNEWSLETTER

Alle e|m|w- und e|m|w.trends-Leser sowie registrierte Inter-
essenten erhalten am Erscheinungstag jeder Ausgabe einen 
redaktionell gestalteten E-Mail-Newsletter. Der Newsletter gibt 
einen Überblick über die Inhalte der Ausgabe und enthält Aus-
züge ausgewählter Inhalte. 

Zielgruppe
Energieexperten aus der ener|gate-Welt 

Idealer Werbekanal
zur gezielten aktuellen Ansprache mit hoher Reichweite und zur Flankierung von Printanzei-
gen im Magazin 

Erscheinungsweise
12x jährlich (6x e|m|w, 6x e|m|w.trends)
 
Leistungswerte
Jeweils 18.000 Empfänger 
(e|m|w-Abonnenten, Kunden anderer energate-Medien sowie registrierte Interessenten)

Kombi-Angebot: 
20 % Rabatt bei zusätzlicher Buchung einer Print-Anzeige

Technische Angaben HTML-Banner
• Farbmodus: RGB
• statische (nicht animierte) Werbemittel zulässig
• GIF, JPG, PNG
• Auflösung: 150 dpi
• max. Dateigröße: 200 kb oder kleiner

Fullsize

600 x 60 px

Preis 850,– €

Skyscaper

120 x 600 px

Preis 700,– €

Alle Angaben in Breite x Höhe
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ENERGATE-MAGAZINE-APP

Die energate-Magazine-App bringt die Zeitschrift e|m|w und das 
digitale Supplement e|m|w.trends auf Smartphones und Tablets.  
Mit der E-Paper-Version sind die Magazine auch auf dem PC  
komfortabel lesbar. 

Zielgruppe
Leser der ener|gate-Fachmagazine mit hoher Affinität zu  
digitalen Infokanälen 

Idealer Werbekanal
zur besonderen Hervorhebung von Kampagnen in Kombination mit einer Printanzeige  

Erscheinungsweise
12x jährlich (6x e|m|w, 6x e|m|w.trends)
 
Leistungswerte
1.300 Nutzer der energate-magazine-App (iOS & Android), 1.500 Nutzer der E-Paper-Version.

Format Tablet Hochformat Tablet Querformat Smartphone Hochformat

Größe 1.563 x 600 px 2.048 x 600 px 1.242 x 900 px

Konditionen 1.500 Euro zzgl. Mwst.

Technische Angaben Magazine-App-Banner
• GIF, JPG, PNG
• Es sind nur statische (nicht animierte) Werbemittel zulässig
• max. Dateigröße: 40 kb oder kleiner

Motiv muss in allen drei Größen angeliefert werden

Alle Angaben in Breite x Höhe
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Sonderformate & Sonderdrucke:
Profitieren Sie von qualifizierten Artikeln aus der e|m|w und nutzen Sie Sonderdrucke als 
Kommunikationsverstärker. Alle Artikel werden in unveränderter Form aufbereitet und mit einer 
Titelseite im e|m|w-Layout als Sonderdruck neu generiert. Preise auf Anfrage.

TECHNISCHE ANGABEN/BEILAGEN (PRINT)

Druckdaten:
•  Dateien in 4 c Euroskala  

angelegt
•  Bilder eingebettet oder als separate Datei
•  Schriften in Zeichenwege  

umgewandelt oder eingebettet 

Dateiformate:
• druckaufgelöste PDF, EPS, TIFF

Beilagen/Beihefter:
•   Beilage bis 25 g 300,– €/1.000 Stk. (plus Post gebühren), je weitere 5 g 25,– €/1.000 Stk.
•  Beihefter 4.890,– €/6.690,– € (4/8 Seiten)

Spaltenbreiten:
• 1 Spalte  56 mm
• 2 Spalten 116 mm
• 3 Spalten 176 mm

Sonstiges:
•  Zuschlag je Sonderfarbe (HKS/Pantone) 

auf s/w Preis 450,– €
•  Nicht in einem o. g. Format angelieferte 

Dateien können zu einem Preis von 
85,– €/Stunde konvertiert werden

• ISO Coated v2

Lieferadresse für Beilagen:
IC GmbH Lettershop
Stefan Hoppe
Teilungsweg 31
45329 Essen
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Verlag:
ener|gate gmbh 
Norbertstr. 3 –  5  
D-45131 Essen 
Telefon: +49 201 1022-500
Telefax: +49 201 1022-555 
E-Mail: info@energate.de
Webseite: www.energate.de

Geschäftsführung:
Marc Hüther 
Amtsgericht Essen HRB 24811 
Ust-IdNr.: DE 212708862 
ISSN-Nr.: 1611-2997

Redaktion und Projektleitung:
Julia Hoeck und Antje Ellwanger

Redaktion:
Stefanie Dierks, Michaela Tix, Antje Ellwanger, 
Rouben Bathke
E-Mail: redaktion@emw-online.com

Satz:
con|energy agentur gmbh
Norbertstraße 3 – 5
D-45131 Essen
Telefon: +49 201 1022-403
E-Mail: kulik@conenergy.com

Zahlungsbedingungen:
Zahlung innerhalb von 14 Tagen nach 
Rechnungserhalt, netto ohne Abzug. 
 
Wir gewähren 15 % Agenturrabatt.

VERLAGSANGABEN

Sie planen eine crossmediale Kampage im energiewirtschaftlichen Umfeld?
Nutzen Sie auch die anderen Publikationen aus dem energate-Fachverlag! Einen Überblick 
finden Sie unter www.energate.de/werbung-anzeigen. Oder ermitteln Sie mit unserem 
Online-Anzeigenkonfigurator direkt das ideale Werbeformat. 

Anzeigenabteilung:
Sebastian Engels 
Sales Manager 
Werbung und Anzeigen
Telefon: +49 201 1022-516 
E-Mail: anzeigen@energate.de 

Uwe Mark
Telefon: +49 201 1022-542 
E-Mail: anzeigen@energate.de

http://www.energate.de/werbung-anzeigen
http://www.energate.de/werbung-anzeigen./anzeigenkonfigurator/
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Allgemeine Geschäftsbedingungen des ener|gate Fachverlages für 
Anzeigen und Fremdbeilagen 
Die nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen gelten ausschließlich ge-
genüber Unternehmern im Sinne des § 14 BGB, juristischen Personen des öffent-
lichen Rechts und öffentlich-rechtlichen Sondervermögen.
1.  „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingun-

gen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehreren Anzeigen 
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum 
Zweck der Verbreitung.

2.  Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf 
einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit 
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb 
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

3.  Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. 
der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmen-
ge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4.  Wird ein Auftrag aus Umständen nicht oder nicht vollständig erfüllt, die der 
Auftraggeber zu vertreten hat, so hat dieser, unbeschadet etwaiger weiterer 
Rechtspflichten, bei einem ihm eingeräumten Nachlass den Unterschiedsbetrag 
zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahmemenge entspre-
chenden Nachlass zu erstatten. Kann die Zeitschrift infolge höherer Gewalt (z.B. 
Krieg, Arbeitskampf oder sonstige nicht vorhersehbare Ereignisse) oder sonsti-
ger Umstände, die der Verlag nicht zu vertreten hat, überhaupt nicht, nicht in 
vollem Umfang oder nicht rechtzeitig erscheinen, so ist der Auftrag zum nächst 
möglichen Zeitpunkt auszuführen. Kann eine spätere den Zweck nicht erreichen, 
kann der Auftraggeber vom Vertrag zurücktreten. Weitere Rechte, insbesondere 
Schadenersatzansprüche, stehen dem Auftraggeber in diesen Fällen nicht zu. 
Kann die Zeitschrift aus Gründen, die der Verlag zu vertreten hat, überhaupt 
nicht, nicht in vollem Umfang oder nicht rechtzeitig erscheinen, ist die Haftung 
des Verlages nach Maßgabe der Regelungen in Nr. 9 eingeschränkt.

5.  Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der 
Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

6.  Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich 
in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen 
der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig bim Verlag 
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden 
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte 
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der 
ausdrücklichen Vereinbarung bedarf. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die 
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, mit 
dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich zu machen.

7.  Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen 
eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder 
der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen 
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche 
Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar 
ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder 
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach 
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die 
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils 
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden 
nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber 
unverzüglich mitgeteilt.

8.  Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunter-
lagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Nichtlieferung von 
Druckunterlagen entbindet ihn nicht von der Bezahlung bestellter Anzeigen. Der 
Verlag gewährleistet für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der 
durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten und fordert für erkennbar 
ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen unverzüglich Ersatz. Reklamati-
onen wegen mangelhaften Drucks von verspätet angelieferten Druckunterlagen 
kann der Verlag nicht akzeptieren.

9.  Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder 
bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung 
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der 
Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür 
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht 
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder 
Rückgängigmachung des Auftrages. Eine Haftung für leichte Fahrlässigkeit des 
Verlages, seines gesetzlichen Vertreters und seiner Erfüllungsgehilfen ist – außer 
bei Fehlen zugesicherter Eigenschaften oder bei Verletzung wesentlicher Ver-
tragspflichten- ausgeschlossen. Die Haftung ist bei Fahrlässigkeit auf den vorher-
sehbaren, typischerweise eintretenden Schaden begrenzt. Die Haftung wegen 
schuldhafter Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit bleibt 
unberührt. Eine weitergehende Haftung auf Schadenersatz ist – ohne Rücksicht 
auf die Rechtsnatur des geltend gemachten Anspruchs – ausgeschlossen. Rekla-
mationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von 
vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10.  Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftragge-
ber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeab-
züge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der 

bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
11.  Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, 

möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die 
Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der 
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine 
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe 
für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.

12.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten 
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des 
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen 
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an 
der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch 
während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer 
Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von 
der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

13.  Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je 
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, 
Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg 
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche 
Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der 
Anzeige.

14.  Kosten für die Anfertigung bestellter Copyproofs und Reinzeichnungen sowie 
für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderun-
gen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.

15.  Ein Auflagenrückgang ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhältnis, 
wenn eine Auflagenhöhe zugesichert ist und diese um mehr als 20v.H. sinkt. 
Darüber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadenersatzansprüche 
ausgeschlossen, wenn der Verleger dem Auftraggeber von dem Absinken 
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen 
der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.

16.  Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftragge-
ber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach 
Ablauf des Auftrages.

17.  Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, 
juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen 
Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit 
Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, 
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages 
a)  unleserlich geschriebene Anzeigentexte, telefonisch aufgegebene Anzeigen, 

telefonisch erteilte Korrekturen oder verstümmelte Telefaxübermittlung wird 
keine Gewähr für die Richtigkeit der Wiedergabe übernommen. 

b)  Platzierungsbestätigungen gelten nur unter Vorbehalt und können geändert 
werden, soweit dies aus technischen Gründen erforderlich ist, eine Veröffent-
lichung der Anzeige in dem betreffenden Heft ansonsten nicht möglich wäre 
und der Zweck der Anzeige hierdurch nicht beeinträchtigt wird. In diesen 
Fällen kann der Verlag nicht haftbar gemacht werden.

c)  Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern 
werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber 
bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Treffen beschädigte Druckun-
terlagen erst unmittelbar vor Drucklegung des Blattes beim Verlag ein, so hat 
der Auftraggeber die aus der erforderlichen Sonderbemühung des Verlages 
entstehenden Kosten zu tragen.

d)  Der Auftraggeber hat bei Wiederholungsanzeigen den richtigen Abdruck sei-
ner Anzeigen unverzüglich bei Erscheinen zu überprüfen. Der Verlag erkennt 
Zahlungsminderung oder Ersatzansprüche nicht an, wenn bei Wiederholungen 
der gleiche Fehler unterläuft, ohne dass nach der Veröffentlichung eine unver-
zügliche Richtigstellung seitens des Auftraggebers erfolgt ist.

e)  Der Auftraggeber steht für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die 
Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen ein; dem Auftrag-
geber obliegt es, den Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen. Der Auftrag-
geber ist verpflichtet, die Kosten der Veröffentlichung einer Gegendarstellung, 
die sich auf tatsächliche Behauptungen der veröffentlichten Anzeige bezieht, 
zu tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs.

f)  Eine kostenfreie Stornierung von Anzeigen, Beiheftern und Beilagen wird bis 
zu drei Wochen vor Beginn der vereinbarten Leistungserbringung gewährt. 
Wird diese Stornofrist nicht eingehalten, hat der Auftraggeber 30 % des Netto-
auftragswertes zuzüglich USt. zu zahlen. Nach Beginn der Leistungserbringung 
ist eine Stornierung ausgeschlossen.

g)  Bei Eröffnung eines Insolvenzverfahrens über das Vermögen des Auftragge-
bers entfällt jeglicher Nachlass.

h)  Im Rahmen der Geschäftsbeziehungen bekannt gewordene Daten werden 
mit Hilfe der EDV bearbeitet und gespeichert. Die Daten werden zu keinen 
anderen Zwecken als zu den Vertragszwecken verwendet (gemäß § 26 Absatz 
1 und § 34 Absatz 1 Bundesdatenschutzgesetz). 

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN


